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aan definitieve conclusieste verbinden.

het bedrijfsleven. ,De daling van zowel

~ crisisperiode op hun manier door vage
_ begrippen als 'toegevoegde waarde’ in-
 houdtegeven. ,,Wij kunnen duidelijker
dan in goede tijden laten zien wat inter-
- nationale organisaties met wereldwijd

st in de geschiedenis kri
speuren aan prijsvoordeel op tafel kun-

elkamers aangeboden be“

met de hoofdzetel in Diemen.

in sommige gevallen ze

atallen procenten. ,J.
lijk wel de - weg weten. De kosten voor ho-
;telovernachtmgen ‘worden vaak onder-
- , gemiddeld maken die 40% uit van
, ,tale relskosten” weet CWT uit on-

chtvaartmaatschappljen bevestlgen
d ultaten van het CWT-onderzoek.
‘Toch worden daar lichtpuntjes gezien, de
fvhegt gen zitten weer voller.
~ ,Alleen de verdiensten per passagier
‘baren nu zargen. Maar er wordt in elk ge-
ereisd en de dip valt naar omstandig-
] zei KLM- “topman Peter Hart-

.  CWT-opman in de Benelux, Jan Wil-
n lem Dekker, wijst op het voordeel voor

de vliegticketprijzen als hotelprijzen

- geeft wat lucht in het reisbudget.” Za-
~ kenreisorganisaties profiteren in deze

nen brengen”, aldus de CWT-directeur

o 01' reCCSSie,

man, dl het nogte vroeg v1ndt 6m daa.r-‘




